Quelles opportunités pour les produits
issus de I’aquaponie sur les marcheés des
produits aquatiques et végeétaux ?
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Introduction

Une production aquacole + une production végétale

— un marché des produits aquacoles + un marché des produits
végétaux
Ou
— des synergies dans la commercialisation ?

Contexte :
* des attentes des consommateurs et de la société qui

evoluent
* des marchés mondialisés et concurrentiels
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Un contexte anxiogene sur I'alimentaire

E 301

E 407 £ 250

« la composition
des produits/ la liste
des ingrédients
est un élément
important lors de
leur achat. »

«Je suis inquiet
de la sécurité
alimentaire »

«Je préfere choisir
un produit qui a plus
d’ingrédients
naturels »

La confiance en berne, or les Francais réclament la confiance

Les francais font moins confiance gu’avant :

Se méfient des enseignes
de la grande distribution.

A 4 A\ 4 A 4 A 4 A
66% 52% 42% 38% 56%

Aux politiques Aux médias A leurs entreprises Aux marques

Source : KantarWorldpanel 3
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La consommation responsable au cceur de 'actualité
En progression réguliéere

Petit paradoxe...

86% des consommateurs
jugent que leur

Consommer autrement
51%  (produit éco-labellisé,
certifié éthique, local, moins

Sl : comportement nuit a 7 O 0/
i 'environnement... ; (0
: . o/ . :
Ne plus consommer de i ... mais 74 /0 jugent que la |
produits ou services superflus : consommation contribue i
| fortement & leur bonheur... | des Francais sor
18 0 ; : A N
Loy Réduire sa consommation ' Etude OBSOCO : prets a
it : :
bl ; 2018 i consommer plu:
2010 2011 2012 2013 2014 2016 e e ;
responsable
Source : sondage Ifop
réalisé pour I'ONG
r (source : Greenflext, 2016) environnementale WWF
GreenFlex ) : o France publié oct 2017
J Sadiiae iR el ATy BRI L'anti gaspillage L'environnement

Le local

L'équitable 84,8%

Je suis prét a payer J'achéte souvent J'accorde de J'essaie d'acheter J'essaye d'acheter Je préfére Dans mon comportement

plus cher, & acheter des produits l'importance au lieu des produits moins de produits, acheter des quotidien, je m'attache a

une marque qui issus du de fabrication des locaux aussi pour éviter le produits préserver les ressources
ETABU!  remunére mieuxles  commerce produits que jachete souvent que gaspillage respectueux de naturelles de la planéte

peatite nroducteurs éduitable nossible I'environnement



Le comportement evolue aussi dans la maniere de consommer

NOMBRE

D’ENSEIGNES 2008 2015 2018

FREQUENTEES

Univers
TOUS CIRCUITS

Nombre moyen d’enseignes fréquentées - Total PGC+FLS- Total France sur une liste de 152
enseignes

A la maison et en dehors, nos pratiques alimentaires changent en profondeur
Déstructuration des repas: un phénomene qui ne favorise pas le développement des volumes

Hors Domicile Déstructuration des repas Repas zappés Livraison repas a domicile Moins d’invités
- - [

24% +4,6% 12,3% 7éme
des Repas Hors Simplification des repas Progression du nombre Des interrogés Raison de
Domicile de Diners zappés (3%) diminuants leurs déconsommation
Moins d’entrées de o . dépenses se font livrer e
+14,7% en 4 ans fromages et de desserts Petit déj zappes « Vous recevez moins dramis

leur repas a domicile au et de famille chez vous »
moins 1 fois par mois vs 9éme sur les stables

Indice 129 vs stables

Plus d'apéritifs (6,9%, +2,5%)

Déjeuners zappés
(5,4%, -1,1%)
o .



Une sensibilité aux leviers marketing traditionnels en recul...

SENSIBILITE
SENSIBILITE A SENSIBILITE AUX A FAIRE DES SENSIBILITE
L’INNOVATION PROMOTIONS ECONOMIES AUX PRIX

"Sur ce marcheé, j ‘aime bien essayer les « Pour ce produit, j'achéte souvent les « Pour..., en général, je choisis des « Pour..., en général, je choisis souvent
produits nouveaux” => tout-a-fait produits en promotion” => tout-a-fait produits bon marché”=> tout  fait mes produits en fonction du prix "=>
d'accord, plutét d ‘accord d‘accord, plutét d ‘accord d'accord, plut6t d "accord tout a fait d'accord, plutét d ’accord

... au profit d’un nouveau marketing “éthique”

Parmi les MDD, seuls les marques identifiees « Vertes » (Bio) ou « Terroir »
(locales) sont en hausse (en parts de marché valeur)

MDD
.vs -1,3% pour les MDD Classiqt
THEMATIQUES °P a

Source Prométhée — Marchés Prométhée CAM P5 2018 vs CAM P5 2017
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Des préeoccupations qui se vérifient dans les attentes des consommateurs

Pour vous, qu’est-ce que bien manger ? question ouverte post-codée (plusieurs réponses possibles)

44%

N . K 3%
Alimentation saine | FESSSS——————— 137,

I i 12

i
=)

Ty —————— = T
Equilibré “

22%

34%
Gout 225 335

e -

. 7 9%

17%
Produits frais, naturels, bic _E"’%a 5%
Plaisir, se régaler, gourmandise FR———— 13%;
18%

- e
Varier, manger de tout
I {7 2018

_1.].% 15% 2016
Quallté -

e m2013
148

q 15% 2G10
Bien préparé, fait maison SR gk m 2007
8%
e - =0
Fruits et légumes - o 10%

Source : CREDOC CCAF

|
|

Local, Francais
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Principales tendances lourdes et attentes
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Des acheteurs toujours plus préoccupés par l'origine des produits

31% des acheteurs considérent que I’Origine de produit est un
critere important dans le choix de leurs produits alimentaires

: Viande Bovine : Made in France,
Francaise existe aussi pour Origine garantie fabriqué en
viande Porc I\oin France =)
= gl MADE \Nﬂ
Ve[ Viss/ \ o RRnce 1 B
s e Bl *Source : Kantar Worldpanel LinkQ Bio réalisé auprées
de 7090 PRA représentatives des foyers Francais - Juille
2018
Les labels relatifs au Made in France sont d’ailleurs les plus incitatifs a I'achat . .
(parmi 34 labels testés) Les prOdU|tS issus de PME
i Incittif pour représentent 11,7% des dépenses
& ) 79%d i . .
@ o des frangais en PGC-Frais LS et
g P assurent prés de 50% de la
FRATS (} e RS Incitatif pour croissance cette année !
A 29 Vs D) |20 62% de ses connaisseurs
I l 04',0" “\# { q.».,.m” ] .
Incitatif a I'achat pour
86% des connaisseurs 89
vs , Ineitatf pour Le local / terroir | EY/
45% de ses connaisseurs (+4,7% de CA MDD) \.\*
2 ARTISAN |
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A $Z20 N0
Réassurance : un besoin de transparence et de garanties grandissant

+30,1% de croissance en nombre d’articles
+35,6% de croissance en valeur
Cam P6 2018 vs Cam P6 2017

Le végétal

;éLE VEGETALé- (+32,6% de CA MDD)

SR YAk lnT &Q

LE CLEAN

. T

Importance des mentions lors des achats de produits alimentaires, HB et entretien

55% .

acheteurs francais Sans afiditifs sans arémes artificiels colorants ni conservateurs agents de textures... [HGHEIN 437 1
considérent que les Sans paraben 0% sans sels d'aluminium G368 1

labels de I'agriculture Nourri sans OGM S 385 1
biologique sont

importants ou trés Moins de sucre Sel réduit t1taI

: -0
importants lors de Sans huile de palme 1

leurs achats PGC-FLS important

Sans bisphénol A sans BPA G2 347 1

X% d'ingrédients naturels JIZSHIE43° 1
*Source : Kantar Worldpanel LinkQ Bio réalisé aupreés
de 7090 PRA représentatives des Sans nitrite _ 1
foyers Frangais - Juillet 2018 ]
— - S important
~ Formule ingrédients biodégradables d‘i P
. **‘t * *
Le Bio AB Py Sans lactosedf134 1
0,
(+1 4,3 /o de CA MDD fOOd) AGRICULTURE CERTIFIE PAR FR-BIO-01 SanS g|Utenﬂ1
BIOLOGIQUE AGRICULTURE UE/NON-UE
*Source : Kantar Worldpanel LinkQ Bio réalisé aupres de
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE LAGRICULTURE ET DE LA MER 7090 PRA représentatives des foyers Francais - Juillet

2018



Cuisiner ? Oui, mais sans chercher de recette, sans faire les courses, sans calculer les doses

‘

D’ASSEMBLAG
E

Forte valorisation

Fin de la
croissance pour pour le F’.A‘IT
le MAISON mais pas
TOUT PRET encore de reprise
volume
0,12
0,3
-1,25 194
. L EvoIY%leur ?:.\, v:,\,
Evgl Vol
Ewvol volume en Velac o umeen ©
-0,3 8 2 S
@AMIe 2016 vs A-1 O A S
v Q’L 4
o o s

1"
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Conclusion

#1 - un changement dans le choix des aliments avec des
tendances clefs qui s’affirment depuis quelques années: le Manger
moins mais Mieux

- le bio est devenu incontournable et est présent dans tous les foyers

- le végétal continue d’investir les rayons au détriment des protéines animales
- le « sans » se décline a l'infini pour arriver a la transparence

- la provenance du produit et son histoire deviennent des criteres prioritaires

#2 - N'oublions pas néanmoins les basiques: Praticité et Plaisir

#3 - Le suivi du comportement dans la maniere de consommer
(hors domicile, circuits de distribution, expérience...) sera I'un des
prochains grands enjeux

12
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Le marché des produits aquatiques — éléments de contexte

PRODUCTION HALIEUTIQUE ET AQUACOLE MONDIALE

180

160

140

120

100

MILLIONS DE TONNES

1950 1955 1960 1965 1970 1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005 2010 2015

I Production halievfique MM Production aquacole

13
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CONSOMMATION PAR HABITANT DE PRODINTS AGQUATIQUES

40
5 > -—/——”_\——’_——_—\
o 0
£ W
"_; 20
% 15
a 10
2 5

0
1355 2000 2001 2002 2003 2004 005 2006 2007 2008 2003 2010 2011 2042 2093 2014 2045° 2016
Tous produits —@— Poissons Cog., crust. et cephal.
CONSOMMATION PAR HAEBITANT DE PRODUITS AQUATIGIES

Moyenne 3 ans

poissans délevage
11%

-

poissons de péche _
S8%
coquillages,
Crusiaces et
cephalopodes de
i -
peche
10%

coquillages et
Crustaces
d'élevage
21%
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[ T T IR T

CA de la production
francaise :

Péche : 1 Mds €
Aquaculture : 700 M€

Importations de
produits aquatiques :
6 Mds €



PRODUITS FRAIS PRODUITS TRAITEURS REFRIGERES
3000 4 14 3000 ¢ + 18
g - 12; ?Eﬁuu‘_‘___‘__*—"_-‘_‘—-—‘ HE
5_2[“]__..—4—.—-4—"—‘*'*_.- 103 || 2,50 |22
ui | # 'i 1 L 108
F 1500 1 ﬂ! s 1500 ¢ L g &
§
= 100D + E E 1000 + g g
; ol ; 4 8
500 2 i 500 2 &
D : : : : : : I] u T i 1] T T T I]
2010 2011 2012 2013 2014 2015 20186 2017 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

PRODUITS SURGELES COMSERVES
3000 T 14 3000 T 14
ngm-- 1123 ngm-- 12§
| 102 | 403
2,00l .___.._.H—.—-O-—O-'.' 10 ] | 10
5 |. %] g2 .__.__.._—I—-H—l-—. |,
2 | 41500 ¢ . 3
i .
% § 100 4 :
| % oy 2 E
0 - D
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2010 2011 2042 2013 2014 2015 2016 2017

ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE LAGRICULTURE ET DE LA MER



Motivations et freins a la consommation de
produits aquatiques en France

Quelles sont vos motivations a la consommation de Quelles sont les freins a la consommation de poisson?
poisson? Réponse libre recodée a postériori dans les thématiques ci-contre
Réponse libre recodée a postériori dans les thématiques ci- pour les quantifier

contre pour les quantifier

. _ féponses effectives : 796
Réponses effectives : 817

. Conditions de péche et d'élevage 12.4%
Bon pour la santé 31.1% . . -

. e . . Fraicheur
Pour diversifier l'alimentation _ 18,95 - 3.3%

Aspects écologiques | Pollution
11.7% P 9'q I 55

Apports nutritifs -
Moins gras | Moins calorigue - 11.1% Coilt . B.4%
I 3 7 Cuisine . 6,3%
Bz

Provenance . 6,3%

Prix

Beaucoup de choix

Fraicheur I 2.6% Qualité . 53K
Qualité I 2.3% Produits chimigues . 4.4%

Plaisir [ Envies I 2,20 Accessibilité I 3,65
Manger &quilibré I 2.9% Arétes I 2,5%

ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE UAGRICULTURE ET DE LA MER
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B [ .
Les motivations santé des produits aquatiques

Les motivations santé de la consommation
des produits aquatiques

lls participent a une alimentation diversifiée
et équilibrée
lls apportent des omégas-3 (bon
fonctionnement du coeur et du cerveau)

lIs sont riches en vitamines et minéraux
importants pour la santé

lls sont peu caloriques et aident a perdre du

poids
lls compensent une baisse de consommation
de viande
Je ne consomme pas de produits aquatiques Les raisons d'une diminution de la consommation
pour leurs bienfaits santé de produits aquatiques
0% 30%
% des ré|

Farines animales dans I’élevage

Contaminants dans la chair des
poissons

Pollution des milieux aquatiques
Transformations apportées aux produits
Antibiotiques dans I'élevage

Crainte d'une intoxication alimentaire

Allergie et intolérance

0% 30% 60% 90%
M Plut6t oui M Plut6t non % des répondants (1000)

ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE UAGRICULTURE ET DE LA MER
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B T . e
Attentes et connaissance de la filiere: durabilité

des produits de la mer

Une gestion raisonnée des stocks de
poissons ‘ |
Une limitation de I'impact sur le milieu
. naturel - |
« Qu’attendez-vous d’un produit
aquatique dit "durable” ?» Une garantie de qualité du produit I

De bonnes conditions de travail et de
rémunération pour la profession

Une maitrise de la consommation
d’énergie et des gaz a effet de serre

0% 30% 60% 90%
% de répondants (1000)

Elevage de moules sur bouchot
Péche a la ligne
Elevage de coquillages (1) sur corde

Elevage de poissons en mer

« Selon vous, les pratiques Péche au casier
suivantes peuvent-elles étre Elevage d’huitres sur table
durables ? » Elevage de poissons a terre

Péche au filet

Péche au chalut

0% 30% 60% 90%

, ) % des répondants (1000)
1) moules, huitres
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE UAGRICULTURE ET DE LA MER

mOui
certainement

m Oui peut-étre

Non pas
vraiment

mNon pas du
tout

Je ne sais pas

m Plutot oui

mPlutét non

Je ne sais
pas



BN DI
Notorieté des especes aquatiques

Merlan 99% Raie 4% Silure 7%
Crabe / tourteau 99% Anguille 94% Ormeau 63%
Saumon 2g9, Buccin/bulot 4% Maigre 41%
Cabillaud/ Morue 98% Lieu noir 73% Tacaud 59,
Poissons blancs (lieu, merlu, lotte, sole...) 8% Sole 73% Sabre 587,

. ; Algues 93% 2
Poissons bleus (sardine, maguereau, hareng...) 8% B Crenadier 579,
Crustacés 98% Bar/Loup 2% .

Esturgeon 92% Grondin 54%

Thon 8% Brochet 92% Tlapia 52%
Truite 78% Homard 99%, Hoki 49%
Maquereau 28% Roussette/Saumonette 0% sebaste 49%,
Moule 8% Limande 8% Chinchard 46%
[Coquille Saint Jacques 8% Coque 89% o
Crevettes/gambas/bougquet 8% Oursin 89% Legine 43%
Espadon 98% Requin 887 Crépidule 5%
Coguillages 97% Turbot 88%
Sardine 7% Couteau 88%
Langoustine 97, Argignée de mer 85%
Anchois 979 Eglefin /f Haddock 84%
Ecrevisse 97% S 82%
Huitre 6% l‘g;f;r e 22}3
Poulpes, calmars/encornet, seiche 6% Rouget Barbet 0%
Hareng 6% Julienne / Lingue 78%
Palourde 76% Plie /Carrelet 7%
Merlu 75% Crabe des neiges, crabe royal 75%
Lotte / baudroie 5% Lieu jaune 7T,
Lieu d’Alaska 5% Panga 71%
Daurade 5% Amande de mer £9% 182
Carpe ?5% Praire 68%

19
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B
Image des especes aquatiques

I
Saumon

Coquille Saint Jacgues 7.0 50 FMaigre 3.1
Poissons blancs (liew, merlu, lotte, sole...) 6,6 Limande 5,0 Ormeau 29
Langoustine 6,2 Cogque A48 Sebaste 29
Moule 4,1 Fraire A6 Chinchard 2.7
Sole 6,0 Eglefin / Haddock 4.5 Anchois 2,7
Cabillaud/ Morue 5,9 Faie 43 Couteau 2.5
Homard 5.8 Ecrevisse 473 Grenadier 2.4
Daurade 5.8 Julienne / Lingue 43 Algues 23
Crevettes/gambas/bouguet 5.8 Roussette/Saumonette 43 Congre 23
Sardine 5.8 Espadon 472 Carpe 22
Crustacés 5.6 Crabe des neiges, crabe royal 4,2 FMulet 2,1
Crabe / tourteau 5.6 Falourde 4,1 Tacaud 20
Truite 5.5 Huitre 39 Anguille 1.6
Thon 5.5 Esturgeon 39 Qursin 1.6
Bar / Loup 5.5 Buccin/bulot 3.8 Legine 1.5
Poissons bleus (sardine, maquereau, hareng...) 2.9 Flie /Camrelet 3.8 Hoki 1.0
Lieu d'Alaska 2.4 lSabre 3.7 Mlapia 0.7
Lotte / baudroie 5.4 Lisu jaune 3.7 Requin 0.7
Turbot 5.4 Grondin 37 Silure -1.4
Merlan 5.4 Hareng 3.6 Crépidule -1.8
Merlu 5.2 Araignee de mer 3.4 Panga -2,3
Lieu noir a1 Perche 3.4

Magquereau a1 Foulpes, calmars/encomet, seiche 3.4

Fouget Barbet a1 Brochet 3,4

Coquillages 50 Amande de mer 3.4 ] 8

ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE LAGRICULTURE ET DE LA MER
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Consommation des especes aquatiqgues

|
Saumon

| .
Oursin

ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE UAGRICULTURE ET DE LA MER
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70% Sole 18% 8%
ICreveﬂes.’ gambas/bouguet 67 % Praire 18% Perche %
Paissons blancs [lieu, merlu, lote, sole...) 64% Lieu jaune 17% Esturgeon %
Thon 1% Julienne / Lingue 17% Tacaud 5%
Cabilloud/ Morue 59% Bar / Loup 17% Brochet 6%
Poissons bleus [sardine, maguereau, hareng...) 53% Hareng 17% Anguille 6%
Sardine 53% Rouget Barbet 16% Amande de mer 6%
Moule 42% Anchois 16% Crabe des neiges, crabe royal 6%
Crustacés A% Coque 16% Legine 5%
Maquereau 38, Ecrevisse 15% Silure 5%
e ites 37% Plie /Carrelet 14% Conare 1%
Lieu d’Alaska 35% Rais 1% Tilapia 4%
Lieu noir 34% Mulet 1% Ormeau A%

Araignée de mer 14% [

Merlan 34% Maigre 13% Carpe o9,
Coquillages 32% Alques 13%
Coquille Saint Jacques 32% Limande 19%
Merly 0% Sabre 12%
Poulpes, calmars/encomet, seiche 27 % Roussette/Saumonette 1%
Huitre 26% Espadon 10%
Buccin/bulot 26% Chinchard 10%
Eglefin / Haddock 25% Panga 10%
Palourde 21% Sébaste 9%
Lotte / baudroie 20% Crépidule 9%
Daurade 20% Coutegu 9%
Crabe / tourteau 19% Homard 9%
Turbot 19% Requin 8%
Langoustine 18% Grenadier 8% -I 8 5
Hoki 18% Grondin 8%
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Les canaux de distribution

Reépartition par circuit de commercialisation

100%
90% M Circuits Specialises
B Vente/Liv. A Domicile
80%
M Freezer Centers
10,
70% B On Line Generalistes
60% | Vente Directe
B Grandes Surfaces Frais
50%
B Proximite
40% i
M Hard discount
30% H Poissonneries tradi-
tionnelles
20% B Marchés
10% W Supermarchés
B Hypermarchés
0%

d'aprés panel Kantar

ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE UAGRICULTURE ET DE LA MER
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En conclusion, quelques éléments de discussion pour la commercialisation des
produits aquatiques :

Une exigence de qualité et de gout pour les produits de I'aquaponie avec un prix
de revient maitrisé

Des choix d’espéces cohérents avec la stratégie de commercialisation et les
possibilité de valorisation

Une image naturelle/biomimétisme qui doit permettre de dépasser le caractére
technologique de la production recirculée

Toutefois 'aquaponie exige des compétences particuliéres qui peuvent étre
mises en avant

Une insertion dans le territoire a valoriser, avec pédagogie et communication

ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE LAGRICULTURE ET DE LA MER



La commercialisation des productions vegetales

Une grande diversité :

* De productions possibles :
* Fruits et légumes
* Productions horticoles
* Plantes a parfum, aromatiques et médicinales

* De voies de commercialisation et de valorisation :

* Circuits de distribution
* Transformation

ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE LAGRICULTURE ET DE LA MER



Fruits et Iégumes — chiffres clefs

Valeur de la production francaise :
Fruits et léegumes frais : 6,2 Mds € sur 380 000 ha soit 1,3 % de la SAU

CHOU-FLEUR

CAROTTE 5%

ARTICHAUT

1%

COURGETTE
0

AUTRES 2%

37%

PRUNE DE TABLE

2%
POMME DE TABLE
53%

HARICOTS VERTS _/
1%

§ POIREAU

3%

CLEMENTINE
1%

TOMATE SALADE
14% 5

RAISIN DE TABLE
2%

Volumes de production : poids
des différentes especes

* salade = laitue, chicorée, cresson, mache ng/?E

PECHE/NECTARINE 1 2%
7% FRAISE 1% ABRICOT
2% 4%
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Fruits et légumes — chiffres clefs

Une balance commerciale dont le déséquilibre se creuse (données 2016) :

En millions € Importations Exportations Solde

Fruits 4459,99 1568,78 -2891,21
Legumes 2134,34 1078,71 -1055,63
Total 6594,33 2647,49 -3946,84

Portée notamment par concombre (54 M€), melon (100 M€), courgette
(110 M€), salade (60 M€), tomate (255 M€), fraise (130 M€), kiwi (70 M€),
raisin de table (140 M€)

Des productions hors-sol en fort développement, avec une attention pour la
qualité gustative des produits, mais différentiel de cout du travail qui pese
sur la compétitivité

ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER



Répartition en volume des achats
des ménages dans les principaux

Circuits de circuits de distribution en 2016
distribution des
fruits et —
légumes

W erts directs
Des dépenses —_— Mag Bia
des ménages | [I——
en hausse de Il Grandes Surfaces Frais
+de 5 % par s0% :::.E:
an, et des o s
volumes B o
d’achat en 5% | B Sipers
hausse Hypers

0% 1 — I I I |

Fruits Lépumas POT* F+L+POT*
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FILIERE FRANCAISE DE L°"HORTICULTURE,
DE LA FLEURISTERIE ET DU PAYSAGE

18932 58455 7,09 milliards

—— - EA ) y . & entreprises emplois d’euros de CA
= ' J0 N Ld mlllhargg ‘_ Ji-----cremeerassmsasseassssassassaasasaasnans
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Les produits de I'horticulture

Répartition des ventes par type de produits (ensemble France, hors Corse)

Plantes de pépiniére : 33,3%

464,0 M€

Plantes en pots : 20,7% 288,1 M€

Répartition des ventes par zone géographique en 2015

Plantes a massifs : 17,5%

243,8 M€
Locales (10 km) : 33,9% 472,6 M€
Autres :8,4% _ 163 me
Régionales (200 km) : 33,5% 465,7 M€
Fleurs coupées : 7,0% _ 98,1 M€
France (au dela de 200 km) : 27,2%
Vivaces et aromatiques : 5,6% 77,5 M€
Jeunes plants de pépiniére : 3,6% - 49,6 M€ Ventesintra U.E. : 4,8%
Jeunes plants horticoles : 2,5% - 35,2 M€ Export sur Pays tiers : 0,6%
Bulbes: 1,4% . 19,4 M€ 0,0 ME 100,0 M€ 200,0 M€ 300,0 M€ 400,0 M€ 500,0 M€

00ME 50,0ME 100,0 ME 150,0 ME 200,0 M€ 250,0 ME 300,0 ME 350,0 ME 400,0 ME 450,0 ME 500,0 ME

Un secteur en difficulté :

* Un chiffre d’affaires a la production de 1,2 Mds €, en baisse de 4 % par an
* Sur une SAU de 15000 ha, en baisse de 3,5 % par an

Répartition des entreprises horticoles et pépiniéres
selon leur situation économigue et financiére en 2014

ensemble pépiniéres horticultewrs fleurs coupées
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Ensemble des végétaux

Nombre de foyers o' o )
ﬂ 21’5 M Quantités achetées

(en millions) (en millions d'entités)

%

Taux de pénétration 41% volume mVégétaux
(% des foyers en France) 7 70/0 a 709 M potagers
PANIER MOYEN ANNUEL 12% Végétaux O
Nombre d'intérieur
o4
d ,m%yen 16 # 30, 1 Végétaux \ VeQEtaux
e végetaux »ie ) ) d'extérieur d'ornement
par acheteur Sommes dépensées
(en millions d’euros) ¥ Cimetiére/

Somme ims
were B 113,0€ €, 010 ue obasaues
par acheteur

3,8€

Soit en prix moyen par végétal :

En 2015 en France, 27,976 millions de ménages Base : ensemble des végétaux d'ornement et de potager
résidaient surle territoire m étropolitain.
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Les plantes a parfum, aromatiques et médicinales

Un secteur dynamique, porté par une demande mondiale en explosion
dans des domaines d’utilisation trés larges et des innovations
technologiques (plantes a traire, chimie verte...)

Plantes séches ou fraiches

Huile essentielle

“‘*--.,* Extraction
hydrocarbur

Déterpeénation ]
Traitement chimigue Concretes
(&ventuelz)

Evaporation
sohvant

Molécules isolées

¥ ¥
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Meédicaments & base de plantes, Médicaments

Aromatherapie Phytothérapie allopathigues



Des surfaces exploitées en augmentation continue :
de 19 000 ha en 2012 a 30 000 ha en 2016

Une grande diversité de plantes cultivées et des types de transformations
(surgelé, frais, sec, extraits...) : lavande, sauge, immortelle, aneth, basilic,

ciboulette, coriandre, estragon, fenouil, menthe, persil, thym, pavot,
artichaut, camomille, melisse, chardon marie, psylium noir...

Des exigences fortes de qualité, de tracgabilité et d’'absence de polluant
pour les industries du médicament ou de la cosmeétique

Mais également une demande forte de certification AB
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Des opportunités pour les productions vegétales
en aquaponie ?

L'aquaponie apporte des réponses a certaines attentes des consommateurs
et des marchés :

* Local

* Golt et qualité

* Environnement de culture préservé

* Impact maitrisé sur les écosystémes

Mais la taille du marché atteignable dépendra aussi du niveau de prix de
revient et des stratégies de commercialisation et de valorisation des produits

33
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Merci pour votre attention !
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